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Ernahrungs-Kompetenz

Auflagenstarkste deutschsprachige

Abonnementzeitschrift fir Ernahrungsfachkrafte*

Crossmedia

Die ERNAHRUNGS UMSCHAU versorgt Erndhrungsexpert*innen auf der

Multiplikatorenebene Uber Print, Online, Social Media und Newsletter bis
hin zu Webinaren und Tagungen umfassend und kompetent mit allen
wichtigen Informationen. Optimale Werbeleistung durch mehrkanalige

Zielgruppenansprache.
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Deutsche
Gesellschaft
fir Erndhrung
e.V. (DGE)

Verband der
Didtassistenten
Deutscher Bundesverband eV.

RAL Giitegemeinschaft BerufsVerband

Ernahrungs- ‘L..Q..m £ Oecotrophologie e. V.
OGIE IV (VDOE)

Kompetenze. V.
(GEK)

/

kommunikativ.
** Stand 15.09.2025
* 8.288 Druckexemplare pro Ausgabe, IVW-Durchschnitt fiir den Zeitraum 01.07.2024-30.06.2025

Leitung Marketing
und Anzeigen:

Tel. 0611-360 98 301
t.kilbert@uzv.de

Monatliche Brancheninformationen im Newsletter.

© www.facebook.com/EUmschau/

M www.linkedin.com/company/ernahrungsumschau
(@) www.instagram.com/ernaehrungsumschau/

Mit mehr als 10.500 Abonnent*innen* bietet die ERNAHRUNGS

UMSCHAU mit ihrem Facebook und Instagram Feed taglich Info-
tainment vom Fach. Die Community ist hoch aktiv, interaktiv und



ERN 6“23”28 Sonc!_erpublikation 2026
ERNAHRUNG - Studiengénge + Studienorte

Angebot exklusiv fiir Hochschulen und Universitaten:
Stellen Sie lhre Studiengdnge wahlweise auf 1, 2 oder 4 Seiten vor.

Diese Sonderpublikation erscheint im Format der ERNAHRUNGS UMSCHAU (DIN A4) zur
Auslage bei Veranstaltungen (VDD-Kongress, ERNAHRUNG 2026, Ausbildungsmessen usw.)
und ist als pdf E-Paper kostenfrei tiber die Website der ERNAHRUNGS UMSCHAU erhaltlich.
Wir bewerben das Sonderheft regelméBig Uber Print + Online + Social Media.

Die Reihenfolge der Beitrage ist alphabetisch nach Studienort sortiert, Platzierungswiinsche
kénnen wir daher nicht beriicksichtigen.

Alle Manuskripte werden von der Redaktion der ERNAHRUNGS UMSCHAU gepriift und aufbe-

ERNAHRUNG

Studiengange + Studienorte

Sonderpublikation der

ERNAHRUNGS reitet.
ez UMSCHAU

HINWEIS: Alle Beitrage haben ein einheitliches redaktionelles Layout, daher kénnen keine ferti-
gen Druckvorlagen eingereicht werden. Fir dieses Publikation gelten keine Agenturrabatte.

Beauftragung und weitere Informationen direkt Uber die Redaktion: eu-redaktion@mpme-online.de
Tel: 06403 63772

Die Sonderpublikation ERNAHRUNG - Studienginge + Studienorte erscheint im April 2026.

Die Publikationsgebiihr inkl. open access lhres Artikels kann wahlweise in 2025 oder 2026
abgerechnet werden:

Frihbucher (bis 15.12.2025): 1 Seite: € 480,- 2 Seiten: € 790,— 4 Seiten: € 1.580,—-
Ab 15.12.2025: 1 Seite: € 580,— 2 Seiten: € 980,— 4 Seiten: € 1.890,—
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Letzter Termin fir Manuskriptabgabe ist der 23.02.2026




ERN 6“23”28 Sonderheft 12 - 2026

Sichtbar im themenaffinen Umfeld & giinstig!

Die Sonderhefte der ERNAHRUNGS UMSCHAU sind ein ideales Nachschlagewerk fir Erndhrungsfachkrafte und dariiber hinaus alle, die sich kompakt
und themenfokussiert informieren wollen. Vorteil: Mehrjéhrige Verweildauer, da sie als Lehrmaterial in der Ausbildung eingesetzt werden!
Sie erhalten 20 % Rabatt auf die in den Mediadaten ausgewiesenen Preise.

Auch in 2026 planen wir ein Sonderheft aus dem Themengebiet Lebensmittel und Warenkunde -
Ernahrungsberatung — Erndhrungstherapie.

Wir informieren Sie in einer gesonderten Mail.

ERNAHRUNGS O | I8
ERNAHRUﬂga v& S UMSCHAD 2. §

Erscheinungstermin: Oktober 2026
Anzeigenschluss: 17.08.2026
Druckunterlagenschluss: 24.08.2026
Heftumfang: ca. 88 Seiten

. ERNAHRUN
ERT

Das Sonderheft hat das gleiche Format fiir Anzeigen wie die ERNAHRUNGS UMSCHAU.



E R NAH RU N GS Auflagenstarkste deutschsprachige

FORSCHUNG U M Sc H AU Abonnementzeitschrift fir Erndhrungsfachkrafte***

& PRAXIS

Anzeigenformate und Preise: Sonderheft
Allen Preisen ist der jeweils glltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

GroBe in Formate im Satzspiegel Angeschnittene Formate Euroskala
Seitenteilen Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm* 4-farbig
1/1 Seite 179 x 240 210 x 297 4.880,- €
2/3 Seite Hochformat 115 x 240 Hochformat 136 x 297 3.360,- €
Querformat 179 x 160 Querformat 210x 183
1/2 Seite Hochformat 85 x 240 Hochformat 105 x 297 2.640,- €
Querformat 179 x 120 Querformat 210 x 143
1/3 Seite Hochformat 57 x 240 Hochformat 76 x 297 2.160- €
Querformat 179x 80 Querformat 210 x 103
1/4 Seite Hochformat 85x 120 1.840,- €
Querformat 179x 60
1/8 Seite Hochformat 85x 60 1.520,- € * zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an
Querformat 179 x 28 allen Kanten
Anzeigen auf Doppelseiten** ** rechts und links vom Bund auf je-
2 x 1/1 Seite Gber Bund 2x210x 297 8.560- € )
2 x 1/2 Seite iiber Bund Hochformat 2x 95x297 .040,— "™ 8.288 Druckexemplare pro Ausgabe,
5.040,- € IVW-Durchschnitt fir den Zeitraum
Querformat 2x210x 143 01.07.2024-30.06.2025
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& PRAXIS
1 Titel: ERNAHRUNGS UMSCHAU 6 Jahrgang: 73. Jahrgang 2026

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppen:

4 Erscheinungsweise:

5 Heftformat:

Die ERNAHRUNGS UMSCHAU erscheint monatlich
und ist die auflagenstérkste deutschsprachige
Abonnementzeitschrift fiir Erndhrungsfachkréafte.*

In der ERNAHRUNGS UMSCHAU finden Sie ernéhrungs-
wissenschaftliche Originalbeitrage und Ubersichten mit
Bedeutung fur die Ernahrungsberatung und -therapie,
dazu Positionspapiere und Stellungnahmen von Fachge-
sellschaften sowie Diskussionsbeitrdge, Projektvorstel-
lungen, Erfahrungsberichte und aktuelle Kurznachrichten
u. a. aus den Bereichen: Diatetik und Ernédhrungsmedizin
// Lebensmittel // ernahrungs(mit)bedingte Erkrankungen
// Ermahrungstrends // Kindererndhrung // nachhaltige Er-
néhrung // Physiologie // Esskultur, Erndhrungssoziologie
und Erndhrungsbildung // Public Health Nutrition //
Ernahrungspolitik // Gemeinschaftsgastronomie
Kombi-Abo mit DGEwissen, dem Wissenschaftsmagazin
der Deutschen Gesellschaft fiir Erndhrung e. V. méglich
*8.288 Druckexemplare pro Ausgabe, IVW-Durchschnitt fir den Zeit-
raum 01.07.2024-30.06.2025

C)kotropholog*innen, Ern&hrungswissenschaftler*innen,
Erndhrungsberater*innen, Diétassistent*innen,
Ernahrungsmediziner*innen, Arzt*innen, Professor*innen,
Dozent*innen und Lehrer*innen, Fihrungskréfte in Indus-
trie, Handel, GroB3 u. Diatklichen Multiplikator*innen im
Bereich Erndhrungsbildung, Pravention, Ernahrungs-
und Gesundheitspolitik.

Tétigkeitsfelder: Em&hrungsberatung, Diabetesberatung,
Wissenschaft und Forschung, Verbraucherschutz und
-information, Produktmanagement, Qualitdtsmanagement,
PR- und Offentlichkeitsarbeit, Marketing, Lehre, Industrie
und Handel, Medizin, Gemeinschaftsgastronomie.

monatlich, siehe Themen- und Terminplan
DIN A4

7 Bezugspreise:

8 Organ:

9 Mitgliedschaft:
10 Kooperation:

Die aktuellen Bezugspreise finden Sie hier:
www.ernaehrungs-umschau.de/abonnements/abo/

Der Deutschen Gesellschaft fur Ernahrung e. V.

(DGE), des Verbandes der Diatassistenten — Deutscher
Bundesverband e. V. (VDD), des BerufsVerband
Oecotrophologie e. V. (VDOE) und der RAL
Gutegemeinschaft Endhrungs-Kompetenz e. V. (GEK)

IVW, AMF

Schweizerische Gesellschaft fur Erndhrung (SGE)
Osterreichische Gesellschaft fur Erndhrung (OGE)
Verband fur Erndhrung und Diatetik e. V. (VFED)
Verband der Erné&hrungswissenschaftler Osterreich (VEO)
diabetes DE ) .

Verband der Diatologen Osterreichs (VDO)

Verband der Diabetes-Beratungs-und Schulungsberufe e. V.
(vDBD)

Deutsche Gesellschaft der qualifizierten
Erndhrungstherapeuten und Ern&hrungsberater e.V.
(QUETHEB)

VDL-Bundesverband e. V., Berufsverband Agrar,
Ern&hrung, Umwelt (VDL)
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11 Verlag: UMSCHAU ZEITSCHRIFTENVERLAG GmbH 16 Auflagenkontrolle:
Postanschrift: Postfach 5709, 65047 Wiesbaden 17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im
Hausanschrift: Marktplatz 13, 65183 Wiesbaden Durchschnitt fiir die Zeit vom
Telefon: +49 611 360 98 0 01.07.2024-30.06.2025
E-Mail / Internet: info@uzv.de / www.uzv.de
Geschéftsfiihrung: Christian Schnicke Druckauflage: 8.088
12 Herausgeber: Prof. Dr. Helmut Heseker Tatsachlich
13 Leitung Marketing verbreitete Auflage: (tvA) 8.063 davon Ausland: 645
und Anzeigen: Tanja Kilbert
Tel. 0611-360 98 301 t.kilbert@uzv.de abonnierte Auflage: 7.261 davon Ausland: 645
- davon Mitglieder: 4.624 davon Ausland: 254
14 Chefret!aktlo_n Dr. Udo Maid-Kohnert, mpm Fachmedien - Einzelverkauf: 1
und Objektleitung  1¢ 06403 63772
(Print und Online): maid-kohnert@mpm-online.de Freistiicke: 796  davon Ausland: 72
Rest-, Archiv- und
15 Umfang-Analyse: 2024 = 12 Ausgaben Belegexemplare: 229
Format der Zeitschrift DIN A4
Gesamtumfang: 792 Seiten = 100 % X i
Redaktioneller Teil: 703,01 Seiten = 88,76 % 18 Geografische Verbreitungsanalyse:
Anzeigenteil: 88,99 Seiten = 11,24 %
Beilagen: 6 Stlck Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
in % Exemplare
Inland 92 7.414
Ausland 8 645
Tatsachl. verbr. Auflage (tvA) 100,0 8.059
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Themenplan

* Der Themenplan basiert auf Zusagen/Absprachen von/mit Fachautor*innen, die auf ihrem Spezialgebiet beruflich aktiv sind. Es kann daher immer sein, dass sich Beitrage
verschieben, ausfallen oder sich die genaue Schwerpunktsetzung &ndert. Nicht im Themenplan aufgefiihrt sind die Themen der Rubrik Wissenschaft & Forschung (Peer
Review), die das gesamte Spektrum der Erndhrungs- und Lebensmittelforschung und der Didtetik abdecken.

e Aktualisierte Themenplane werden wir daher nach Méglichkeit quartalsweise zur Verfligung stellen.

* Aus aktuellem Anlass kénnen auch weitere Themen in den Redaktionsplan aufgenommen werden (Hinweise hierzu gerne telefonisch).

Monat Nr. | Erscheinungs- | Anzeigen- | Druckdaten- | Beilagen An- | Themen Messen/
termin schluss schluss liefertermin Kongress
Januar 01 15.01.26 12.12.25 18.12.25 23.12.2025 | e Vorratshaltung und Katastrophenschutz Standauftritt
¢ Herausforderungen/Aufgaben in der Beratung von | 25. Dresdner Fachtagung
Patient*innen mit Essstérungen fur Erndhrungsmedizin
* Mikronahrstoffe: Zink und Diatetik, Jubilaumsta-
gung, Dresden
Februar 02 16.02.26 16.01.26 23.01.26 27.01.26 * Erndhrungsumgebungen Kongressausgabe
* Monogene Adipositas 63. DGE Kongress
e Sporterndhrung Beratungspraxis 04.-06.03.2026, Kassel
® Backwaren: Zusatzstoffe
¢ Fortbildung: Schilddriise: Hashimoto Heftauslage DGE-BW
Forum 19.03.2026
Hohenheim (ca. 300 TN)
Marz 03 16.03.26 13.02.26 20.02.26 24.02.26 e Lipddem
® Zubereitungs- und Verarbeitungsverfahren:
thermische Verfahren in der Industrie
¢ Digitalisierte Erndhrungsberatung
April 04 15.04.26 17.03.26 20.03.26 25.03.26  Essverhalten nach bariatrischer OP vs. GLP-1/ Kongressausgabe
GIP-Therapie VDD-Bundeskongress
* Psychologische Methoden in der Erndhrungs- 07.-09.05.2026,
beratung Wolfsburg
¢ Fortbildung: Nahrungserganzungsmittel
Heftauslage UGB-
Jahrestagung,
08.-09.05.2026
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Monat Nr. | Erscheinungs- | Anzeigen- | Druckdaten- | Beilagen An- | Themen Messen/
termin schluss schluss liefertermin Kongress
Mai 05 15.05.26 16.04.26 23.04.26 24.04.26 ¢ SIBO - bakterielle Fehlbesiedlung des Dinndarms
* Mikron&hrstoffe: Selen
® ADHS bei Kindern — Erndhrungsbeziige/Ernah-
rungsberatung
Juni 06 15.06.26 19.05.26 22.05.26 26.05.26 ® Ketogene Erndhrung und Nachhaltigkeit
¢ Gesundheitskompetenz vs. Erndhrungskompetenz
¢ Medikamentdse Adipositastherapie
 Fortbildung: Dysphagie
Juli 07 15.07.26 18.06.26 24.06.26 26.06.26 ® Potenzial der Kl fiir Pravention und Nachhaltigkeit
in der Ernéhrung
¢ Health Claims von Nahrungserganzungsmitteln
e Zubereitungs- und Verarbeitungsverfahren: ther-
mische Verfahren in GV und Privathaushalt
e Update enterale Erndhrung
August 08 15.08.26 17.07.26 23.07.26 28.07.26 ¢ Erndhrung in den Wechseljahren Kongressausgabe
¢ | ebensmittelkunde Hulsenfriichte 48. ESPEN Congress,
e Fortbildung: Palliative Care 05.-08.09.2026, DGEM
mit allen Kongresspart-
nerorganisationen, AKE
und GESKES, VDOE und
BDEM, Berlin
September | 09 15.09.26 19.08.26 21.08.26 27.08.26 ¢ Antientztindliche Ernahrung Kongressausgabe

¢ Nierenerkrankungen
* Mikron&hrstoffe

34. VFED-Kongress

Heftauslage/Infostand
DGE-BW Fachtagung
10.09.2026 Hohenheim
(ca. 300 TN)
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Monat Nr. | Erscheinungs- | Anzeigen- | Druckdaten- | Beilagen An- | Themen Messen/
termin schluss schluss liefertermin Kongress

Oktober 10 15.10.26 18.09.26 23.09.26 25.09.26 * Gender-Aspekte in der Beratung
® Lebensmittelkunde Beeren
* Fortbildung: S&ure-Basen-Haushalt

November | 11 16.11.26 16.10.26 23.10.26 28.10.26 | « Nebenwirkungen von Krebsimmuntherapien Heftauslage DGE Fach-
® Zubereitungs- und Verarbeitungsverfahren tagung Jena (ca. 300 TN)
* Proteinmangel vegane Erndhrung

Dezember | 12 15.12.26 18.11.26 20.11.26 27.11.2 ¢ Einfluss Darmbakterien auf Stoffwechsel
¢ Lebensmittelkunde Kohl
¢ Fortbildung: Zucker und Kohlenhydratstoffwechsel

Januar 01 15.01.27 11.12.26 18.12.26 22.12.26

10
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- UMSCHAU| 2026 | Niforonzon o

1 Anzeigenformate und Preise:

Allen Preisen ist der jeweils gultige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

GroBe in Formate im Satzspiegel Angeschnittene Formate Euroskala

Seitenteilen Breite x H6he in mm Breite x Hohe in mm* 4-farbig

1/1 Seite 179 x 240 210 x 297 6.100,- €

2/3 Seite Hochformat 115 x 240 Hochformat 136 x 297 4.200,- €
Querformat 179 x 160 Querformat 210 x 183

1/2 Seite Hochformat 85 x 240 Hochformat 105 x 297 3.300,- €
Querformat 179 x 120 Querformat 210 x 143

1/3 Seite Hochformat 57 x 240 Hochformat 76 x 297 2.700,- €
Querformat 179 x 80 Querformat 210 x 103

1/4 Seite Hochformat 85x 120 2.300,- €
Querformat 179 x 60

1/8 Seite Hochformat 85x 60 1.900,- €
Querformat 179 x 28
Anzeigen auf Doppelseiten**
2 x 1/1 Seite Giber Bund 2 x210 x 297 10.700,- €
2 x 1/2 Seite liber Bund Hochformat 2x 95x297 6.300,- €

Querformat 2x210x 143
* zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Kanten Alle Anzeigen erscheinen automatisch als e-paper in unserem Heft-Archiv

** rechts und links vom Bund auf jeweils 10 mm kein Text! unter www.ernaehrungsumschau.de/fachzeitschrift/heftarchiv


http://www.baeko-magazin.de

Zuschléage: Vorzugsplatzierungen: Aufgeklebte moglich auf Trageranzeige 1/1 Seite,

(rabattfahig) 4. Umschlagseite: 20 % Werbemittel: Preis auf Anfrage
3. Umschlagseite: 10 %, Zuschlag auf den
Grundpreis der 1/1 Seite Lieferanschrift A&0O GmbH
fiir Beilagen Beilage ERNAHRUNGS UMSCHAU/Ausgabe vom Heft
und Einhefter: Elisabeth-Selbert-Str. 5
Rabatte: Nach Mal- bzw. Mengenstaffel 63110 Rodgau
bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres B
3 Anzeigen oder 2 Seiten = 5 % Rabatt Liefervermerk: Fur ERNAHRUNGS UMSCHAU // Ausgabennummer
6 Anzeigen oder 3 Seiten = 10 % Rabatt .
12 Anzeigen oder 6 Seiten = 15 % Rabait Sonderwerbe- z. B. ausklappbare Seiten, Banderole u. v. m.,
24 Anzeigen oder 12 Seiten = 20 % Rabatt formen: auf Anfrage
Redaktionelle Sonderformate (PROMOTIONS) sind 5 Verlag: UMSCHAU ZEITSCHRIFTENVERLAG GmbH
von der Mal- und Mengenstaffel ausgeschlossen. Marktplatz 13 - 65183 Wiesbaden
Veranstaltungs- & Postfach 57 09 - 65047 Wiesbaden
997 Tel. 0611-360 98 301
Stellenanzeigen: t.kilbert@uzv.de
Seitenformat Format Breite x Hohe in mm Preis www.ernaehrungs-umschau.de
1/1 Breite 179 x 240 2.500,~ Euro 6 gag!ungs- ) Jahibar nach Erhalt
1/2 Seite Hoch:85x240  Quer:179x120  1.400,~ Euro Be 'I':g";?e:' e
; . . ankverbindungen: ostbank Frankfu
1/4 Seite Hoch: 85 x 120 Quer: 179 x 60 890,- Euro BIC: PBNKDEFF
1/6 Seite Hoch: 57 x 118 Quer: 179 x 36 470,- Euro Commerzbank Frankfurt
1/8 Seite Hoch: 85 x 60 Quer: 179 x 28 320,- Euro IBAN: DE 67 5008 0000 0095 1729 00
BIC: DRESDEFFXXX
Andere Formate gerne auf Anfrage, 7 Druck- und Bogenoffsetdruck, Klebebindung
Tanja Kilbert, t.kilbert@uzv.de, Tel: 0611-360 98 301 Bindeverfahren, Programme: Adobe Creative Suite
i n o ) Druckdaten: Dateiformate: Logos, Bilder und Grafiken:
Beilagen: Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines EPS oder TIFF (unkomprimiert, CMYK-Modus)
(nicht rabattfahig) verbindlichen Musters, notfalls eines Blindmusters, mit Auflésung: Farb- und s/w-Bilder 300 dpi,
GréBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie mussen den Strich 1200 dpi, gerasterte Motive mit Schrift
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie mind. 500 dpi
nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden kénnen. ’
Format: Standardformat max. 205 mm breit x 285 mm hoch Dokumente: PDF Adobe 1.4, EPS (druckoptimiert,
Preis: bis 25 Gramm..............cc.cccveneennee. EUR 4.900,- Bilder und Schriften eingebunden), TIFF
.(belz maschlneller Verarbeitung) Druckprofil: ISO Coated v2 (ECI)
je weitere angefangene 10 Gramm................. EUR 350,- Dateniibermittlung: Datentréger: CD,
zusétzliche technische Kosten (z. B. bei manueller t.kilbert@uzv.de
Beilage/Handbeilage): auf Anfrage. Oversize-Beilagen, Tanja Kilbert
Postkarten, Warenproben, Lesezeichen und Post-it:
auf Anfrage. (zzgl. evtl. anfallender Postgebuhren)
Teilbelegung: moglich (z. B. regional nach Bundesgebiet)
Selektionskosten pro 1.000 Stick.................EUR 285,
Allen Preisen ist der jeweils guiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz
hinzuzurechnen. 12
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PROMOTIONSANGEBOTE

1. Advertorial

Advertorials bieten Ihnen die Mdéglichkeit, im halb-, ein- oder zweiseitigem
Format tiefergehende Informationen zu lhrem Produkt/Ihrer Dienstleistung
fir die Zielgruppe der ERNAHRUNGS UMSCHAU bereitzustellen. Gerade
Fachkrafte und Multiplikatoren nutzen solche Zusatzinformationen gerne. Es
besteht auch die Mdglichkeit, ein fertig gestaltetes Advertorial anzuliefern.

- 2 Seite 3.900,-
- 1/1 Seite 6.900,—
- Doppelseite 12.500,~

- Nicht AE-fahig

2. Rezeptoffensive mit ,,Produkt des Monats*

Dieses Format verbindet nitzliche Informationen fiir Multiplikator*innen und
Fachkrafte in der Beratung (z.B. Produktwissen) mit einem Rezept. Das
beworbene Produkt wird in einem Rezept vorgestellt und als ,Produkt des
Monats" hervorgehoben. Inklusive Prasentation mit Packshot.

- 1/1 Seite: 7.400,-

- Doppelseite: 12.800,~-

- Nicht AE-fahig

3. NEU: Produkt im Fokus mit ,Produkt des Monats*

lhr Produkt steht im Mittelpunkt und wird als ,,Produkt des Monats“ prasen-
tiert. Dazu gehdrt ein Packshot sowie die Darstellung der Vorteile (ggf. Beson-
derheiten, Anwendungsgebiete (Inhaltsstoffe) des Produkts.

- 1/1 Seite: 7.400,-

- Doppelseite: 12.800,~-

- Nicht AE-fahig

Zusatzoption zu 2. und 3. (ab Relaunch):

Online Verlangerung zu Promotion

Exklusive Online-Prasentation Laufzeit Online: 1 Monat, parallel zur

Printplatzierung auf der ,,Produkt des Monats“-Box mit einer Exklusivseite fiir
1.650,-

4. NEU: Infothek

Vermittlung von Fachwissen zu einem von Ihnen gewahlten Thema oder Pro-
dukt. Format: tiefergehende Informationen in Form von Text, Infografik oder
Abbildung zu Ihrem Produkt/Ihrer Dienstleistung.

- 1/1 Seite: 7.400,-

- Doppelseite: 12.800,-

- Nicht AE-fahig

1.-4. Details zur Buchung:

- Buchung: 2 Monate vor Erscheinungstermin

- Datenblatt: Erhalt bei Buchung

- Materialeinsendung: 1 Monat vor Veréffentlichung

- Inklusive: 2 Korrekturschleifen (jede weitere Anderung: 100 EUR)

- Stornofrist: bis zum Briefingtermin (diese erhalten Sie mit der Buchung)
- Seitenformat: wie auch der Redaktionsteil nur im Satzspiegel

NEU: Plus-Paket: Online Verlangerung zu Promotion

Zur Steigerung der Aufmerksamkeit und Aktivierung bieten wir unser ,,Plus-

Paket“ begleitend zu den Promotion-Formaten wie folgt an:

1 x Newsletter-Advertorial mit Link auf eine Exklusivseite
1 x Banner im Newsletter

Kosten: 2.100,- € Nur in Kombination mit Promotionbuchung

Sie kdnnen das Promotionformat auch mit einem Online ,,Content Bundles*“
verbinden. Die Preise hierzu finden auf Seite 17.

Redaktionelle Sonderformate (PROMOTIONS) sind von der Mal- und
Mengenstaffel ausgeschlossen.
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ERNAHRUNGS

FORSCHUNG
& PRAXIS

UMSCHAU

2026

Online-Werbung

1 Web-Adresse (URL):

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

www.ernaehrungs-umschau.de

Die Homepage der ERNAHRUNGS UMSCHAU glie-
dert sich in mehrere Schwerpunktbereiche, sodass
jede*r Nutzer*in die Wahl hat zwischen kurzen, infor-
mativen News oder langeren Hintergrundberichten
und Interviews. Die Heftinhalte sowie die Fortbildung
sind fiir die Nutzer*innen online vollstédndig zugang-
lich und werden crossmedial via Social Media unter-
stitzt. Die ERNAHRUNGS UMSCHAU ist auf den
Social-Media-Kanalen Facebook, Instagram und seit
Februar 2024 auch bei LinkedIn présent und eng mit
ihrer Zielgruppe verbunden. Hier werden die
Nutzer*innen locker und unkompliziert mit span-
nenden und explizit fir soziale Medien aufbereiteten
Informationen versorgt.

In der Rubrik BRANCHE haben Sie die Mdglichkeit
Ihren Basiseintrag zu schalten und Ihr Profil zu hin-
terlegen. Weiterhin kdnnen Sie Pressemeldungen
verdffentlichen. Sehr begehrt sind Markenrezepte,
die lhre Produktlésungen genussvoll dokumentieren.
Zuséatzliche Reichweite generiert die Ausspielung der
Beitrage im Newsletter.

BRANCHEN-Belegung: 1 x Advertorial 2.250,- € netto,
Jahresschaltung Preis auf Anfrage

Industrie, Handel, Flhrungskréfte in GroB- u. Diat-
kiichen. Tatigkeitsfelder: Erndhrungsberatung,
Diabetesberatung, Wissenschaft und Forschung,
Verbraucherschutz und -information, Produkt- und
Qualitatsmanagement, PR- und Offentlichkeitsarbeit,
Marketing, Lehre, Industrie und Handel, Medizin,
Gemeinschaftsverpflegung.

4 Verlag:

5 Ansprechpartner:

Leitung Marketing
und Anzeigen:

Chefredaktion
und Objektleitung:

Redaktionsbereich

Online & Social Media:

6 Zugriffskontrolle:
7 Zugriffe:
8 Datenanlieferung:

9 Preise:

10 Rabatte:

UMSCHAU ZEITSCHRIFTENVERLAG GmbH
Marktplatz 13 - 65183 Wiesbaden

Postfach 57 09 - 65047 Wiesbaden
Geschéftsfiihrung: Christian Schniicke

Tanja Kilbert
Tel.: 0611-360 98 301
t.kilbert@uzv.de

Dr. Udo Maid-Kohnert, mpm Fachmedien,
Tel. 06403 63772
maid-kohnert@mpme-online.de

Kristin Leismann, Katrin Swoboda
Tel.: 06403 63772
eu-redaktion@mpme-online.de

mindestens 5 Tage vor Schaltbeginn
per E-Mail
Flash-Banner im Newsletter nicht méglich

Allen Preisen ist der jeweils gliltige
Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Rabatte auf Anfrage, als Kombination
mit Print-Anzeigen mdglich.
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ERNAHRUNGS
FORSCHUNG U M S c HAU 2026 Online-Werbung

Online-Format ERNAHRUNGS
UMSCHAU

BRANCHE FACHIEITSCHAIFT  OMLINEPLUS  FORTBILOUMG
In der Rubrik BRANCHE haben Sie die Méglichkeit Ihren
Basiseintrag zu schalten und lhr Profil zu hinterlegen.
Weiterhin kdnnen Sie Pressemeldungen

verdffentlichen. Sehr begehrt sind Markenrezepte,

die lhre Produktlésungen genussvoll dokumentieren.
Zusatzliche Reichweite generiert die Ausspielung der
Beitrage im Newsletter. Dieses Format ist sehr beliebt
bei den Leser*innen.

xm . Sommerlicher Gurken-Melonen Salat mit
s

faiis i Ay s "~ gerbsteten Pistazien & Feta

BRANCHEN-Belegung:
1 x Advertorial Beitrag oder Rezeptformat 2.250,- € netto,
Jahresschaltung Preis auf Anfrage

O7.10.2023 | Branite Aktuel | PRAVersffenthchung - AnEeige
Erntezeit in Kalifornien - Aus dem Garten auf den
Tisch

’ O 100E3 | Branche Alnuell | PR
a'_ MNeue Fakten zu Milchprod T
kardiometabolischer Gesundheit

Branche www.ernaehrungs-umschau.de/branche



Media-

ERNAHRUNGS
UMSCHAU

FORSCHUNG
& PRAXIS

informationen

2026

Online-Werbung

Newsletter Formate

Verfiigbare Werbeformen

Der ERNAHRUNGS UMSCHAU Newsletter
erscheint monatlich. Er liefert Branchen-
Insider*innen aktuelle Trends, News, Facts z!
aus dem Ernahrungsbereich sowie Stellung-
nahmen von Fachgesellschaften. Zudem
kundigt er die Inhalte der Printausgabe an.
Je Ausgabe bieten wir exklusive Bannerplat-
zierungen und Advertorial-Beitrége.

Leistungen und Preise je Format
Content-Banner 1.540,-/Schaltung
Advertorial 2.250,~/1 Monat mit Microsite
auf unserer Homepage, Listung in der Rubrik
,Branche Aktuell“ und 1 mal Newsletter-
Ausspielung

DANONE: DANONE ONLINE CLEARANCE SALES SHOP GEWINNT “ZU
GUT FOR DIE TONNE™ AUSZEICHNUNG DER BUNDESREGIERUNG

Mit seinem Online Clearance Sales Shop gewinnt Danone die diesjdhrige . Zu gut fir
die Tonne™ der lerung in der Kategorie Digital Uber
diesen Onling-Shop bietet Danone Produikte mit einem kirzeren
Mindesthaltbarkeitsdatum (MHD), die nicht mehs dber die Gblichen Kanale verkault
wergen konnen, zu verginstigten Konditionen an. Damit rettet das Unternehmen
30% mehs von seinen Produkten, die nur noch eine geringe Restrische haben,
weiter >

REIS-FIT RISBELLIS - JETZT AUCH ALS GROSSE REISWAFFELN

Die beliebten Risbellis von reis-fit gibt es jetzt auch in GroB - als Reiswaffeln aus
Vollkorn-Reis. Angeboten werden die Rishells Reiswaffein in zwei Sarten: Viollkom
(Zutaten: 99,7 % Vellkornreis, 0,3 % Meersalz) scwie Mais, Hirse und Quinca...
weiter >

KII Li

LAS MIT JOGHURT DIP

Fur die Cashew-.Kase™-Sauce: 1 Tomate, 100 g Cashewkerne (Uber Nacht in Wasser
wingeweicht], 1 ACTIVIA 1,5 % Fett (115 g}, 2 TL Tomatenmark, 1 TL
Kreuzkimmelpulver, 1 Msp. Harissa (Chilipaste), 1/2 TL gerSuchertes Paprikapulver,
2 Prisen Salz, 1 TL Hefeflocken

weiter =

LSTAMPF UND
KRAUTERSAITLINGEN VON HEIKO ANTONIEWICZ

Fir den Schweinerbcken: 1 TL Kimmel, 2 EL Sojasauce, 1 EL Tomatenmark, 1 kg
‘Schweinericken am Knochen, 3 EL Ahornsinug aus Kanada, 50 g Butter, Salz. For
den 5009 Kartoffein, Salz, ¥ TL Macis
{Muskatblite), 4 EL Olivensl, 100 g...

weltar =

-

-

-+

Content Banner
750 Breite x 97 Hohe px (JPG)
max. 40 KB

Newsletter Advertorial

Headline

max. 75 Zeichen inkl. Leerzeichen
Teasertext

max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen
Inhalt

max. 8.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bild

620 Breite x 370 Hohe px (JPG)

Rezept Advertorial

Headline
max. 57 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zutatenliste und Zubereitung
Lénge je nach Rezept

Bild
620 Breite x 370 Hohe px (JPG)
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ERNAHRUNGS
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Online-Werbung

AKTUELL

08.05.2022 | Exanche Al

ell | PRveroffenthchung - Anzeige
Neues Soja-Kempendium

Ere pfanzenbasierts. flextarache Erndhrung gewinnt sovwoh unter
gesundhetlichin als auch shologischen Aspeiten immar mahe an
Bedeutung, [n diesem K st che Sojabohme als hochwertige

e mit ihewn E und shalog
Potengialen interessant

«C -2 A

05092022 | Branche Aktusll | PRAMrOfentichung - Anzeige

A 15.09.2022 vin 10:45 bis 11:25 Uhe findet im Raheen des VIO
Shrung. Gesundbat und
AL Gunda Backes.
tin fir Erndhrung, und

onling Kangresies das Sympotium Soj:
MNachhalughen” von Alpro/Tanans st

O209.2022 | Branche Aktuall | PRAWFOMnERchung - Anzeige

Verstarkung fir die Feelgood-Range

ladsen 35 ererbien und Bohs
uberem ‘wind schonend mit Wassr vorgecimptt. 5o dass
sie ach kurzer Erhittsng in der Pranse oder Mikrowele verzehrfertig
sind.... weiter +

Content Bundles

SMALL

Kombination aus Online und Newsletter-
Advertorial und einem Banner im Newsletter
(unterschiedliche Ausgaben)

Vorteilspreis 3.500,—

MEDIUM

Kombination aus zwei Online- und Newsletter-
Advertorials und einem Banner im Newsletter
(unterschiedliche Ausgaben)

Vorteilspreis 5.400,—-

LARGE

Kombination aus zwei Online- und Newsletter-
L Advertorials und zwei Bannern im Newsletter

(unterschiedliche Ausgaben)

Vorteilspreis 7.040,-
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wz- UMSCHAU| 2026 | gineins
& PRAXIS Social-Media-Werbung
Stellenanzeigen
. . o Material:
Basispreis ‘ 500 € ‘ Laufzeit: 8 Wochen Bitte senden
Sie einfach die
.. Ausschreibung
Zusitze per PDF oder
Top-Stelle 290 € Prominente Platzierung auf unserer Website + 1 x Aussendung im Newsletter Link an uns.
Wir teilen 1 x Ihre Stellenanzeige auf unserem Account und in unserer Story.
Facebook 390 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen
1 Story-Posting: max. 2 Slides (Story-Pieces)
Instagram 450 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen. Gewachsene
Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Ende der Bewerbungsfrist Social-Media-
Instagram- 1.180 € 3 Story-Postings: max. 2 Slides (Story-Pieces) S:(;T: Irllii:tl)r;ok
Serie " Laufzeit: 24 Std., Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Ende der Bewerbungsfrist und Ir;stagram'
LinkedIn 390 € Wir teilen 1 x lhre Stellenanzeige auf unserem Account, max. 3 Wiederholungen >S1t5-gg05 ';ggg‘z'\lsef!
* Stan .09.

Das benétigte Material finden Sie auf Seite 21

www.ernaehrungs-umschau.de/service/stellen

Schalten Sie jetzt Ihre Stellenanzeige! Uber die ver-
schiedenen Kanale der ERNAHRUNGS UMSCHAU
erreichen Sie qualifizierte Fachkrafte dort, wo sie sich
regelméBig informieren und vernetzt sind!

Der Basispreis liegt bei 500 Euro. Sie wiinschen eine
noch bessere Platzierung wahrend der Laufzeit, dann

buchen Sie die Top-Stelle in Héhe von 220 Euro dazu.

Zusétzlich kdnnen Sie lhre Anzeige auch in unseren

Social-Media-Kanalen bewerben. Sie wiinschen eine
crossmediale Ausrichtung, dann schauen Sie auf Seite
20 nach der FormatgréBe lhrer Anzeige.

Tanja Kilbert
Telefon: 0611-360 98 301
E-Mail: t.kilbert@uzv.de

Rufen Sie mich an - ich berate Sie gerne naher!

ERNAHRUNGS
oo [ JMSCHAU
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ERNAHRUNGS
U M SC HAU 2026 Online- und

FORSCHUNG

& PRAXIS

Social-Media-Werbung

Stellenanzeigen in Social Media

Schalten Sie jetzt Ihre Stellenanzeige in lhrer relevanten Interessensgruppe. Das Material fur

Ihr Posting besteht aus bis zu 800 Zeichen Inhalt inkl. Leerzeichen. Die empfohlene BildgréBe liegt bei 1200 x 627 Pixel, gezeigte GroBe 500 x 261 Pixel

(Facebook und LinkedIn generieren den Bildausschnitt fir andere Formate automatisch).

Wir teilen 1 x Ihre Stellenanzeige auf unserem Account und in unserer Story.

Facebook 450 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen
1 Story-Posting: max. 2 Slides (Story-Pieces)
Instagram 500 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen.
Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Ende der Bewerbungsfrist
Instagram- 1.250 € 3 Story-Postings: max. 2 Slides (Story-Pieces)
Serie - Laufzeit: 24 Std., Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Ende der Bewerbungsfrist
Linkedin 450 € Wir teilen 1 x lhre Stellenanzeige auf unserem Account, max. 3 Wiederholungen

Die Auswahl des optimalen Zeitpunkts Ihres Postings Ubernehmen wir. Unsere Social-Media-Kanéle werden von uns als Dialogmedien verstanden

und genutzt, es werden daher keine Kommentare geléscht, sofern diese nicht gegen geltendes Recht oder die guten Sitten verstoBen bzw.
beleidigenden Inhalt enthalten.

Gewachsene
Social-Media-
Gemeinde Lin-
kedIn, Facebook
und Instagram:

> 15.000 Follower!
* Stand 15.09.2025

Rufen Sie mich an - ich berate Sie gerne naher!

Tanja Kilbert ERNKH RUNGS

Telefon: 0611-360 98 301 FORSCHUNG

& PRAXIS

E-Mail: t.kilbert@uzv.de

UMSCHAU
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ERNAHRUNGS
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FORSCHUNG
& PRAXIS

Online- und
Social-Media-Werbung

2026

Terminanzeige: Veranstaltung bewerben - weite Verbreitung
Sie mochten lhre Seminare, Tagungen, Kongresse, Messen, Weiterbildungen oder Studiengange bewerben, dann kdnnen Sie bei uns die passende Werbeform wahlen:

Im Heft 350 € Rubrik Termine, Kurzform
Online " T
Website 400 € Terminkalender, ausfihrlich
Im Heft . .
A Rubrik Termine, Kurzform &
& Online 550 € . : S
Website Terminkalender, ausfiihrlich
Newsletter 1.540 € Content-Banner, 750 Breite x 97 Héhe px (JPG) max. 40 KB
1 Posting und 1 x Story-Posting
Facebook 400 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen
1 Story-Posting: max. 2 Slides (Story-Pieces)
Instagram 450 € Laufzeit: 24 Std., max. 3 Wiederholungen.
Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Veranstaltungsende
Instagram- 1.180 € 3 Story-Postings: max. 2 Slides (Story-Pieces)
Serie ' Laufzeit: 24 Std., Darstellung/Speicherung in den Story-Highlights bis zum Veranstaltungsende
LinkedIn 400 € 1 Posting, max. 3 Wiederholungen
Crossmedial 800 € Im Heft, Online & 1 Werbeschaltung in einem unserer Social-Media-Kanale Ihrer Wahl
All in Paket 1'29‘0531:2“ Im Heft, Online & 1 Werbeschaltung in jedem unserer Social-Media-Kanéle

Gewachsene
Social-Media-
Gemeinde Lin-
kedIn, Facebook
und Instagram:

> 15.000 Follower!
* Stand 04.09.2025
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ERNAHRUNGS
osane JMSCHAU| 2026 Online- und

Social-Media-Werbung

Social-Media-Format

Material:
‘ Ernahrungs Umschau e X
—" Gesponsert - &

NORSAN hat sich auf hochwertige, hochdosierte
> Omega-3 Produ... Mehr anzeigen

Text
Sie liefern den Inhalt, max. 800 Zeichen inkl.
Leerzeichen und max. 3 Emojis

Bild

1.200 x 628 px

gezeigte GroBe 500 x 261 Pixel (Facebook
generiert den Bildausschnitt fur andere
Formate automatisch)

Link www norsan de/norsan-seminare

Lieferung an uns

Empfehlungen zur Auswahl von Lebensmitteln und Fetten

Mittwach, 16,02 2002 uen 1930 Lihe NORSAN

O 69 3 Kommentare 9 Mal geteilt §av

b Gefillt mir () Kommentieren &> Teilen
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Online- und

Social-Media-Werbung

Social-Media-Format

INSTAGRAM STORY

Der Termin wird auf 3 aufeinanderfolgenden
Slides (Story Pieces) in der Instagram Story
ERNAHRUNGS UMSCHAU mit einer Laufzeit
von 24 Stunden und max. 3 Wiederholungen
présentiert.

Er wird zusatzlich in den Story-Highlights gespei-
chert, bis die Veranstatlung abgelaufen ist.

Flr weitere Details und Vorgaben fordern Sie bit-
te unser Datenblatt an. Dieses erhalten Sie auch
mit lhrer Buchung.

Anzeige
vl

< (E

Konferenz
~Towards New Food Systems"
28.-30.10.2025 in Berlin

Jetzt Ticket kaufen!

Der Innovationsraum NewFoodSystems ladt
zur wissenschaftlichen Konferenz ,Towards New
Food Systems - Erndhrungs- und
Lebensmittelsysteme neu gedacht” ein.

Die hat das Ziel, ierte und
Akteure aus unterschiedlichen Fachdisziplinen
der Wissenschaft, aus Industrie und Politik in
den Dialog iiber die Zukunft unserer
Erndhrungs- und Lebensmittelsysteme zu
bringen.

TOWARDS NEW FOOD SYSTEMS
Eimil und Lebensmifleh J'* neu 9;&{05”

i |
28.-30.10.2025 « BERLIN

Weitere Informationen unter
https:iinewfoodsystems-konferenz.de

@ernaehrungsumschau

Reichweite:
durchschnittlich 600-1.000 erreichte
Nutzer*innen pro Instagram-Story
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Anzeigenauftrdge sind im Zweifel
abzuwickeln.

Die in den Anzeigenpreislisten bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines Inser-
tionsjahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Auftraggebers gewahrt. Die Frist
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Der Auftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste von vornherein zu einem Nachlass
berechtigt; der Anspruch muss innerhalb eines Monats nach Ablauf des Insertionsjahres
geltend gemacht werden.

Wird der Auftrag aus Umsténden nicht abgewickelt, die der Auftraggeber zu vertreten hat,
so hat er, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zurilickzu-
erstatten.

Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen gehen zu Lasten des Auftragge-
bers.

Bei Preiserhéhungen bleibt eine Ausdehnung auf bereits laufende Auftrédge vorbehalten.

Fur die Unterbringung von Anzeigen in bestimmten Nummern oder an bestimmten Platzen
einer Druckschrift wird keine Gewéhr geleistet, es sei denn, dass dies dem Auftraggeber
ausdricklich schriftlich bestéatigt wird.

Fur rechtzeitige Lieferung der Druckdaten ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Aufbe-
wahrungspflicht der Datentrager endet sechs Monate nach Ablauf des Auftrages.
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgerecht zuriick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

Die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe von Anzeigen ist nur méglich, wenn ein-
wandfreie Druckunterlagen geliefert werden. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fir den Verlag sind ausge-
schlossen. Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnungen
und Beleg geltend gemacht werden. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen
Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

Der Verlag achtet soweit wie moglich von sich aus darauf, dass konkurrierende Anzeigen
mdglichst auf verschiedenen sich nicht gegenlberstehenden Seiten untergebracht werden.
Ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss besteht jedoch grundsétzlich nicht. Wird zwischen
dem Auftraggeber und Verlag ein Konkurrenzausschluss vereinbart, so gilt dieser nur fiir
zwei gegenlberliegende Seiten und flr Anzeigen, die mindestens 1/2 Seite groB sind. Ist ein
Auftrag platzgebunden, so kann der Ausschluss von Mitbewerbern nicht vereinbart werden.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht. Der Verlag
behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und

innerhalb eines Jahres nach Auftragsabschluss
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Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind flir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn eine Aufla-
genhohe zugesichert ist und diese um mehr als 20% sinkt.

Der Anzeigenkunde versichert, dass er Inhaber der Urheber- und / oder Nutzungsrechte an den
in den Anzeigenmotiven gezeigten Inhalten ist. Der Anzeigenkunde stellt den Verlag insoweit
von samtlichen Ansprtichen Dritter frei, die dieser Dritte im Zusammenhang mit der Veréffentli-
chung einer Anzeige — gedruckt oder digital — gegenliber dem Verlag stellt.

Falls eine Druckschrift ihr Erscheinen einstellt oder unterbricht, kann der Auftraggeber fiir
Aufwendungen an Text, Graphik, Herstellung von Druckdaten usw., die dadurch gegen-
standslos werden, keinerlei irgendwie geartete Forderungen stellen.

Auf Wunsch wird dem Auftraggeber nach Erscheinen der Anzeige ein Belegexemplar
kostenlos zur Verfligung gestellt, sofern Art und Umfang des Auftrags dies rechtfertigen.
Kann ein komplettes Belegexemplar nicht mehr zur Verfligung gestellt werden, so tritt an
seine Stelle ein Seitenbeleg.

Fir die Berechnung der Anzeigen gelten die jeweiligen Preislisten der Druckschriften, die bei
Erscheinen der Anzeigen Giiltigkeit haben. Etwaige Nachberechnungen oder Gutschriften bleiben
vorbehalten. Bruchteile von mm-Zeilen werden als volle Zeilen berechnet.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften angegeben, wird die tatsachliche Abdruckhdhe
der Preisberechnung zugrunde gelegt.

Alle Preise gelten fir Inlandsauftrdge zuzuglich USt. Zahlbar nach Rechnungserhalt sofort
ohne Abzug. Im Falle eines jeden Zahlungsverzuges, z. B. auch bei gerichtlicher Vertragshil-
fe, Einleitung eines Vergleichsverfahrens, des Konkurses o. &., wird ein etwa eingerdumter
Nachlass hinféllig und nachberechnet; auBerdem werden Verzugszinsen sowie Mahn- und
Einziehungskosten berechnet. Die Ausfiihrung von Auftragen kann bis zur vélligen Zahlung aller
Ruickstande zurtickgestellt werden. Unterbrechungen in der Abwicklung laufender Auftrage
infolge Zahlungsverzuges berechtigen nicht zur Verlangerung der Abnahmefrist und gewahren
dem Auftraggeber keinen Schadenersatzanspruch.

Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des internationalen Privatrechts und des UN-
Kaufrechts. Dies gilt auch fiir Auftrage aus Osterreich und der Schweiz. Im Geschéftsverkehr mit
Kaufleuten und mit juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts werden als Gerichtsstand furr alle
Rechtsstreitigkeiten lber diese Geschéftsbedingungen und unter deren Geltung geschlossenen
Einzelvertrage, einschlieBlich Wechsel- und Scheckklagen, Wiesbaden vereinbart. Erflllungsort
ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht,
der Sitz des Verlages, auch fir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist oder
die im Klagewege in Anspruch zu nehmende Partei nach Vertragsschluss ihren Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich dieses Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Fachzeitschriften Ernahrung & Gesundheit im UMSCHAU ZEITSCHRIFTENVERLAG

Erndhrung / Medizin / Pharmazie

ERNAHRUNGS UMSCHAU
DGEwissen (Herausgeber: DGE)

DIE PTA IN DER APOTHEKE
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